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Innledning

Hvordan kan fotball bidra til identitet og fellesskap i mindre byer?
Fellesskapsfolelse er basert pa fornemmelsen av & hore zil et sted, og at for-
nemmelsen deles av flere (Tjora 2018). Fotballklubber er kilder til slike fel-
lesskap. Vi drefter hvordan de formes, vedlikeholdes og omformes. Analytisk
tar vi omveien om identitetsbegrepet. Fordi fotballens konkurransestruktur er
at lagene motes hjemme og borte, har fotball koblinger til territorium og
begreper som /jem, som er en viktig identitetskilde. Spillet inviterer til identi-
tetsforming lokalt, regionalt, nasjonalt og internasjonalt. Slik er fotball arena
og instrument for identitetsdanning (Goksgyr 1998).

Geografisk identitet kan styrkes ved at det aktuelle samfunnet byr pa
institusjoner, akterer, foreninger og/eller attraksjoner folk merker seg. Fysiske
moter er ikke ngdvendigvis sosiale (Hjelseth 2016a), men hvis lokalsamfunnet
har noe 4 vere stolt av, blir klubben symbol pa stedet, noe som kan fremme
sosialitet (Hompland 1984). Med stedsidentitet forstir vi hvordan deler av
befolkningen péd et geografisk avgrenset sted, samhandler pid méter som
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bekrefter eller styrker fellesskapet. Det forutsetter moteplasser og bevissthet
om geografisk fellesskap.

I var tid antas det at statusene er ferre og mindre stabile. Folk har ferre
tilskrevne roller, er mindre stedbundne, mer lgsrevet og frisatt, mer identitets-
forvirret. Nér vi oftere skifter jobb, bosted, nettverk og partner, er det ferre
knagger 4 henge identiteten pa (Giddens 1991). Hvem du er, vil veere (og ikke
vere), og hvor du skal (folk i var tid er ofte pd vei et sted, og orienterer seg
deretter fremfor hvor de er her og na), er mindre formet av sosiale kategorier.
I stedet md man forme selv, gjennom identitetslek og rollespill (Goffman
1992). Det er ogsi ferre fysiske moteplasser der fremmede kan bli kjent og
bygge bro, pa tvers av ulikhet. Stadig flere er ensomme i individualiseringens
tid, og nar vi ferst omgas andre er det stort sett folk som ligner oss selv.
Selvrealisering erstatter kollektive prosjekter (Putnam 2000).

Klubbtilherighet er knagg 4 henge identitet pa, den tilbyr stabilitet som
kan fylle identitetstomrommet (Frank 2015). Hvem man holder med, er for
mange den viktigste identitetsmarkeren, kompromisslgst innbake i livsstilen.
Klubbrtilherighetens velsignelse og forbannelse, innebarer forpliktelse: Livet
forandrer seg kontinuerlig — du eldes, far nye interesser og ansvar, bytter jobb,
bosted, venner og partner, men ikke klubb. Du er demt til fortapelse, men
kan ikke flykte. Fotball er ogsi medisin mot annen samtidsdiagnose, nemlig
at det mangler arenaer der fremmede — ukjente og ulike — kan knytte bind.
Supportermiljoet inviterer til sosial brobygging som bygger ned forskjeller og
fordommer, og er tillitvekkende.

Identitet og fellesskap henger sammen som sosial identitet: Hvem man
forstar seg som, pavirker hvilke fellesskap man sgker og tiltrekkes, samtidig
som fellesskap forskyver hvem man forstir seg som. Vi er interessert i koblin-
gen mellom identitet og nettverk, serlig knyttet til sosial kapital-produksjon:
Nettverk med individuell og kollektiv verdi (Wollebzk og Segaard 2011).

Hvordan kan klubben i en mellomstor by fungere som identitetsmarkor og
integrasjonsfaktor ndr individet har ferre og mindre forhindsdefinerte identiteter,
og mindre tilgang pa brobyggende nettverk? Vi belyser hvordan supporterskap
i en mellomstor norsk by kan utspilles, hvordan det kan skape identitet og
fellesskap, og sammenhengen mellom dimensjonene. Vi tror det er fruktbart
i se identitet og sosial kapital i ssmmenheng for 4 forsta enkeltkomponentene

bedre.
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Smébyklubber har ofte, relativt sett, storre lokaloppslutning enn storbylag.
For 4 konkurrere nasjonalt, og eventuelt internasjonalt, kreves en viss bysteor-
relse. Fellesskapene vi drefter er tydeligere i mindre byer, fordi de tar storre
plass i byen. Klubben og klubbsymboler kan prege bybildet i storre grad enn
i storbyer.

Bode/Glimt (heretter «Glimt») er et aktuelt eksempel pd smébyfellesskap,
forsterket av noe unikt. Triumfferden fra 2019, som i skrivende stund frem-
deles er pa fremmarsj, mangler pa sitt vis sidestykke i moderne, internasjonal
fotballhistorie: Man har organisk brutt ut av posisjonen i fotballpyramidens
graviterende naringskjede, uten rike onkler. Hvem andre har i den hyper-
kommersialiserte fotballen, etter drtusenskiftet — med skende overlapp mel-
lom gkonomisk posisjon og tabellposisjon — gatt fra a vere heislag mellom
divisjonene, til stabilt best, uten kapitalinnsproytning fra investorer? Legg til
at eventyret springer ut fra et stisted mot alle odds: gkonomi, demografi og
geografl, lokalisert i ensom, isolert, forblast knetteby ved havet og fjellene,
nord for polarsirkelen. Senest i 2010 kastet folk sedler pd Berg-brodrene pa
byen, i storstilt redningsaksjon. Aldri har det vert spilt bedre fotball lenger
nord i verden. Glimt rokker ved mye av det vi trodde vi visste om den moderne
fotballens tyngdekraft: Sportslig suksess har gitt kapital fremfor motsatt.

Den fotballinitierte Bodg-identiteten, som forst blomstret med Glimts
nasjonale gjennombrudd pa 70-tallet, er gjenfodt. Igjen er Glimt viktigste
identitetsmarker for nordlendinger, kun i konkurranse med dialekten. Mens
70-tallsidentiteten handlet om nasjonal anerkjennelse av det nordnorske
(Gokseyr 2016), handler identiteten i dag mer om markering av lokaltilhe-
righet, ogsd i internasjonal sammenheng. Vi er interessert i hvordan dette
pavirker sosial identitet, og belyser idrettens rolle i utvikling og vedlikehold
av lokalidentitet og lokalfellesskap. Vi legger spesiell vekt pa supporterkultur.
Det er derfor nedvendig 4 gi innblikk i feltet, for vi pensler ut detaljene
innenfor det skisserte teoretiske rammeverket. Den avsluttende dreftingen
borrer i sosiale identitetspotensialer. Men forst Glimts supporterhistorie.
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Byfellesskap, supporterskap, fiendskap:
Pionerer, ytre front, indre kamp

Norsk supporterkultur startet pa en miéte i Bode pa 70-tallet, der man var
forst ute med syngende supportere ikledd klubbens farger. «Det var Bode/
Glimt som brakte supporterkultur til landet» (Scheie og Ulseth 2003: 68).
Det hadde vert tyst pd norske tribuner, avbrutt av enkeltstiende utbrudd,
applaus ved skéringer og redninger, og knis ved dribleforsek (Kvig et al. 2015).
Hverdagskler var vanlig. Den gule horde sang for a stotte laget og kledde seg
i klubbens farger. Tribunefargeleggingens karnevalistiske — & ikles effekter —
etterslep, er tydelig ogsa i dag og er noksa unike for Glimt-supportere.'

Supporterkulturen markerte et skifte fra publikum som zilskuere til deltakere.
De ble integrert i laget som spilte (Scheie og Ulseth 2003). Engasjementet
var ikke begrenset til kampen. Motstanderne ble mett av hundretalls i
ankomsthallen. Buing, bannere og gestikulering var effektive virkemidler for
utpsyking (Klette 2020). Motstanderne gruet seg til 4 spille foran den patri-
otiske heiagjengen, som ble fryktet og misunt. Klubbfaderen Harald «Dutte»
Berg, blant tidenes beste norske spillere, mener supporterne er undervurdert
i 70-tallets bravader og historien om hvordan nordnorsk identitet nidde nye
hoyder (Lundestad 2016).

I markedsfering og som identitetsprosjekt var supporterklubben sentral for
byens befolkning og for de som si Bode utenfra. Til 1975-finalen ble det
produsert skjerf for & uniformere tilhengerne. At klubben bar byens navn, var
symbolsk viktig og bidro til & skape forestilt byfellesskap (Karlsen 2016b).
Lokalpatriotismen ble styrket av motstand mot et trangsynt og narsynt for-
bund som diskriminerte Nord-Norge. Vi kommer tilbake til det.

N4 star supporterkulturen i Bode pa sitt sterkeste. Med suksessen er suppor-
terne blitt flere. Hjemmesnittet er over 7 000 (dreye ti prosent av befolknin-
gen). Ofte er det over 1 000 tilreisende borte. Hundrevis deltar i supportertog
fra puben til stadion. Bortefolget mot Arsenal, angivelig pd 5 500, er uten
konkurranse det storste fra Norge til utlandet noensinne — og overgés hesten

1 Fargeleggingen gjelder ikke bare tribunen, men ogsa bybildet. Hvis vi definerer fotballby som en by
der man pa kampdag umiddelbart ved & flanere i bykjernen merker (gjores oppmerksom pa) at det
er kampdag, er Bode fotballby. Pifallende mange, og trolig flere enn i noen annen norsk by eller
storre tettsted, pynter husveggen med Glimt-flagg, og dette er kommet til de siste drene. A bare
skjerf pa stadion, er ogsa svert utbredt, nermest sosialt forventet og obligatorisk.
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2024, mot Manchester United, med 6 500 solgte bortebilletter, noe som
utgjor et av de storste bortefolgene i europeisk fotball dette aret. Som vi skal
se, danner et slikt utvidet reisefolge, bestdende av flere enn de mest liden-
skapelige supporterne, spesielle fellesskapsdynamikker. Supportermiljoets
potensial som identitetsmarker er dermed storre enn noensinne. Fremdeles
avgrenses ikke supporterfellesskap til tribunen, men gjelder ogsé ritualer pa
pub for og etter kamp, i supportertog, zifoarbeid® og ikke minst pd bortetur
der man tilbringer dager sammen.

Men vaiende flagg og viftende skjerf kamuflerer indre spenning. Det er
steile fronter mellom supporterfraksjoner om hva publikum skal vere. I dis-
kusjonen tar vi for oss to konflikter: supporternormer i sammensatt reisefolge,
og pyroteknikk som identitetsuttrykk og stemningssetter.

A forme identitet er a velge
og presentere livsstil

Vi skal sirkle inn antatte trekk ved var tid. Hovedvekten legges pa svekkede
fellesskapsarenaer (Putnam 2000) og refleksiv modernisering (Bauman 2001;
Beck og Beck-Gernsheim 2002; Giddens 1991). Et hovedpoeng ved sist-
nevnte er at identitet beveges fra rotter til fotter, markor til aktor, pliktsamfunn
til mulighetstorg (Almas et al. 1995). Identitet erfares mer som formet av valgs-
erier i et identitetsmessig puslespill, mens den tidligere et lenger stykke pa vei
var gitt av variabler som geografi, klasse og kjonn. Identitet handler om hvem
man forstir seg, og forstds, som. Samtidig er identitet prosess: Mening finnes i
prioritering av kulturelle meningskilder (Castells 1997). Smébyidentitet kan
konstrueres ved hjelp av positivt ladede symboler som knyttes til byen, som
fotballaget.

I den refleksive moderniteten er identitet mindre opplagt. Det skyldes blant
annet endringsbevisstheten som folger med overgangen til det postindustrielle
(Bell 1973). Vir tid er blitt gjenstand for en rekke betegnelser: informasjons-,
kunnskaps-, selvpresentasjons- og prestasjonssamfunn. Felles for samtidsdiag-
nostiske merkelapper er at de tar utgangspunkt i at samfunnets endringstakt

2 Tifo betegner store tribunedekorasjoner formet av supportere for  hylle klubben. Ordet kommer
fra italienske #ifosi. Opprinnelig betegner det en feberhet person, mens det i fotballsammenheng
betegner dedikerte supportere.
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har ekt, forankret i urbaniserings-, teknologiserings-, individualiserings- og
globaliseringsprosesser. Det gjelder ogsa fotball (Foer 2005).

Om slike beskrivelser har noe for seg, er identitet blitt et selvbiografisk
prosjekt som handler om a skape og presentere selvet gjennom valgbiografisk
livsstil som forteller og ikke minst signaliserer hvem man er eller, mer presist,
vil vare, sakalt inntrykksstyrt selvpresentasjon. Oppvekststed, stat, religion,
klasse, familie, arbeid, alder, og til og med kjonn, er ikke lenger kulturelle
tvangstroyer. Fremtiden ses som et hav av muligheter (og en del farer) der en
selv velger retning. Det er ferre & skylde pd om du kommer pa villspor. At
stien som velges kan kobles til sosial bakgrunn (Bourdieu 1995), hindrer ikke
frihetserfaringen.

Individet seker fellesskapsformer som kan erstatte tilherigheten yrke, opp-
vekststed og klasse tidligere bidro til. I den forbindelse kan klubbtilherighet
vere identitetsformende (Frank 2015). Slike fellesskap trenger ikke forankres
i at deltakerne kommer fra eller bor i samme by. Mange folger fotball gjennom
media (Kerr og Emery 2011). Ogsa for den digitale revolusjon var mange
nordmenn lidenskapelig opptatt av engelske klubber fra byer de opprinnelig
ikke tilhorte. Likevel skapte, og skaper, slike identiteter nettverk av supportere
i byer og tettsteder. De kan samles pd pub og dra sammen til England for &
se laget.

Vi orienterer oss mot geografisk betinget tilhorighet. Vi ser nermere pd
en form for stedbundet identitet knyttet til fotball der en bestemt institu-
sjon (Glimt) symboliserer geografisk tilherighet. Den stadfestes og styrkes
giennom fotballopplevelser som dannes i nettverk, og bidrar til 4 etablere
og styrke nettverk. I én forstand representerer nettverkene kultur pd vikende
front. Moteplasser der fremmede kan bli kjent, er svekket (Putnam 2000).
Supporterkulturen kan, grunnet utbredelsen i ulike grupper og dens sosiale
logikk, skape relasjoner mellom folk som ellers har lite felles og neppe ville
mgttes — og som neppe har noe (annet) a snakke om hvis de skulle motes.

Slike fellesskap kan spres utover det mest engasjerte supportermiljoet.
Lokalklubben er samlings- og referansepunkt for byidentitet, lokalpatriotisme
og lokalsamfunnssamtaler pi gatehjorner, arbeidsplasser, kafeer, puber og
skoler, og i sosiale sammenkomster som fester og middagsselskaper. Serlig
i sportslige oppgangstider inngar klubben i byens kollektive bevissthet, ikke
bare blant fotballinteresserte. Ogsa andre vil holde seg oppdatert og tilegne
seg innsikter i det som rerer seg i klubben, for 4 delta i praten og ikke havne
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pa innbytterbenken — eller tribunen — i sosiale lag (Stone 2007). Slik angar
fotball ogsa de uzen tydelig fotballidentitet, slik religion angir ikke-troende
— for man bor i en verden av troende (og fotballfrelste). Det blir i de uinteres-
sertes interesse 4 folge med, for 4 henge med.

«Fotballen og dens resultater innvirket pad hverdagslivet og stoltheten, ogsa
for smabarn og gamle damer, som ikke noensinne hadde sett, eller kunne
tenke seg se, fotballkamp» (Gokseyr og Olstad 2002: 117). Fotball kan inn-
ramme lokalsamfunnets samtaler fordi fotball er noe & snakke om som man
kan anta at de fleste har et forhold til. Klubben blir sentralt stedssymbol.
Til tross for mange forskjeller, inkludert bysterrelse, er Sogndal (Hompland
1984) og Bodo eksempler. Slik er klubben mer enn fellesskap, den skaper nye
fellesskap ved & vere bindeledd mellom folk som ellers ikke har mye & prate
om. Med Glimt i bakhodet vet man at man kan gi hvor som helst pa byen og
mote likesinnede.

Slike identitetsprosesser kan utdypes ved hjelp av begreper som har opprin-
nelse i regionalismeforskning. Glimt nidde toppen forste gang i en fase der
nordnorsk fotball ikke var fullt integrert i fotballpyramiden. Slik ble klubben
symbol pé inkluderings- og likebehandlingskamp. Basert pa Keating (1997)
skiller Bukve (2005) motstands- og integrasjonsregionalisme. Hjelseth (2016b)
drofter hvordan disse aktualiseres i nordnorsk idrett. Integrasjonsregionalisme
bygger pd program for modernisering og integrasjon av en bestemt region
i nasjonalstaten. Det skjer identitetsmobilisering langs sentrum—periferi-di-
mensjonen (Rokkan og Urwin 1983). Malet er anerkjennelse pd linje med
nasjonalstatens politiske sentrum.

Motstandsregionalisme bygger pa at byen (klubben) representerer noe annet
enn sentrum. Identiteten forankres ikke i politiske krav om likebehandling,
men i at den aktuelle smabyen eller regionen synliggjor en alternativ identitet
eller kultur, slik Liverpool-supportere sier «We're not English, we're Scouse»
(Rookwood 2012), og slik Brann-tilhengere synger «Bergen ut av Norge».
Etableringen av Universitetet i Tromse kan ses som en gradvis overgang fra
integrasjons- til motstandsregionalisme. Da det ble mobilisert for & fa uni-
versitet, var malet at det skulle veere likeverdig med evrige universiteter. Etter
opprettelsen i 1968, ble tanken at det skulle vere et annerledes universitet,
preget av regionens sertrekk. Universitetet forskjov seg fra integrasjons- til
motstandsregionalistisk prosjekt (Tjelmeland 2016). Vi drefter hvordan dette
fortoner seg for Glimt-supportere.
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Motstandsregionalisme er beslektet med Castells’ (1997) skille mellom
motstands- og prosjektidentitet. Motstandsidentitet oppstir nar dominerende
institusjoner stigmatiserer ens kultur. Glimt-supporteres stolthet over tann-
bersten (se under), som har en — i beste fall — tvetydig status blant andre lags
supportere, er ett eksempel. Prosjektidentitet bestar i & konstruere identitet
som kan redefinere gruppens posisjon og status.

Et annet identitetsaspekt er hvordan geografisk identitet kan eksistere lag
pé lag (Hjelseth, 2016a). Man kan fele seg knyttet til byen, til en mindre
bydel eller skolekrets eller til et bestemt strek eller nabolag innenfor bydelen.
Hyvilket lag som aktualiseres, avhenger av hvilke spersmél som er pa agendaen.
Av og til er identiteten forst og fremst knyttet til skolekretsen (som i barne- og
ungdomsidretten), av og til storre bydeler, og av og til er det byen som helhet
som utgjer fellesskapsgrunnlaget. Det siste gjelder hvis byen har fotballag
pa nasjonalt nivi (Hompland, 1984). I byer med flere nesten jevnbyrdige
klubber, er rivaliseringen av og til sterre. Dag Solstad (1974) skildrer hvordan
Haldens industriarbeidere krangler om hvem som er best av Kvik og Tistedal,
selv om klubbene ikke var divisjonsfeller.

Over tid har antagelig toppfotballidentiteten mer blitt koblet til hele byen
enn til skolekretser, nabolag og bydeler, serlig i byer der det kun er marked for
én toppklubb. I Norge har det i gkende grad blitt gjeldende i alle byer, unn-
tatt Oslo. Det nasjonale seriesystemet skapte behov for at lokal-, og kanskje
regionalsamfunnet, samles om én sterk klubb som kunne konkurrere nasjo-
nalt. Det har blitt ansett som vel s viktig som at to—tre klubber fra samme
smaby sléss internt om 4 vere byledende (oppna geografisk hegemoni). Vi
kommer tilbake til hvordan dette har artet seg i Bode og andre byer, men forst
introduserer vi sosial kapital.

A bowle alene

Vart utgangspunke er sosial kapital som kollektiv ressurs (Coleman 1990;
Putnam 1993, 2000): Enhver har nytte av samfunnets sosiale kapital, uav-
hengig av om vedkommende bidrar til & produsere den. Sosial kapital er like
mye en egenskap ved samfunnet som individet (jf. Bourdieu, 1995). Sosial
kapital er en samlebetegnelse pa nettverkseffekter som stotte, respekt, tole-
ranse, forstdelse, samarbeid og, serlig, tillit. Putnam skiller nettverkseffekter

i (sammenbindende/bonding) og mellom (brobyggende/bridging) nettverk.
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Sammenbinding beskriver relasjoner med sterke bind: Samhandling fore-
gar hyppig, og deltakerne opptrer lojalt og stettende i et integrert nettverk
(Granovetter 1973). I prestasjonsgrupper, som arbeidsliv og fotballag, legges
betydelig innsats i sterk fellesskapsforming. Broer, pa sin side, er koblinger
til andre nettverk. 1 noen sammenhenger er ikke familie og venner de vik-
tigste kontaktene. Hvis alle i en gruppe samhandler med alle, har de samme
informasjon. Granovetter viser at svake bind eller broer er viktige i arbeids-
markedet: A kjenne noen som kjenner noen, kan vere viktigere enn formelle
soknadsprosedyrer. Bro eksisterer nir én akter i nettverket har kontakter i
andre nettverk. Indirekte forbindelser har ofte annen informasjon enn den
som sirkulerer i eget nettverk. Sosiale arenaer der ukjente meotes, er fruktbar
brobyggingskilde.

Putnam (2000) skisserer noe av det samme. A bowle alene (tittelen pa Put-
nams bok) viser til endret interaksjonsstruktur. Fra bowling i organiserte ligaer
med fremmede, til egenorganisert bowling med kjente. I forstnevnte tilfelle oker
sjansen for relasjonsbygging, som via broer gir informasjon fra — og kjennskap
til — andre nettverk, mens det begrenses i det andre tilfellet. Bowling-bildet er
et samfunnsbilde: Brobygging krever arenaer der fremmede kan bli kjent, men
slike pulveriseres fordi samfunnet organiseres pa mater som svekker brobygging.
Fotballklubber kan ivareta slike funksjoner, og i sin tur forme identitet:

I fjernsynets individualiserte tid er ein fotballstadion ein arena for felles-
skap, for & mete andre i ei sams oppleving. A gjenoppleva viktige mal,
dramatiske episodar og bitre nederlag saman med andre, er & dela noko
viktig. Den som ikkje forstar kor viktig det var at Norge slo England i
fotball i fjor, forstdr lite av symbolske verdiar. Fotballen er eit symbol for
landet, byen, bydelen, for bygdi. Det var fotballen som plasserte Sogndal
pa Norgeskartet for alvor. Det har betydd mykje for kjensla av at det er
noko & vera fra Sogndal og Sogn. Det er ein faktor ein ikkje kjem utanom
dersom ein vil forstd Sogndals fotballsuksess og maten bygdi sluttar opp
om laget pd (Hompland 1982: 49-50).

Idrettslag har en nekkelrolle i brobygging, grunnet deres oppslutning og
interaksjonslogikk. Unge og foreldre kan danne nettverk som blir til lokalsam-
funnslim, som kan trekkes pa ogsa uzenfor idretten og vare livet ut. Idrettslag
og frivillige organisasjoner bidrar til at folk som ellers neppe ville blitt kjent,
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motes, med potensial for svake bind til andre nettverk via broer (Seippel
20006; Odegard et al. 2014).

Sosial kapital er utgangspunkt for og resultat av interaksjon. Siden vi er
opptatt av identitetsforankring i ulike former for supporterinteraksjon, er
det interessant 4 vurdere potensialet for sosial kapital med utgangspunke i
identiteter som er geografibundne og knyttet til sentrale symboler pa den
geografiske lokaliteten. Forst er det nodvendig & utdype hva som kjennetegner
supporterkultur som sosialkulturelt fenomen.

Samtidsdiagnostisk supporterkultur

Fotball var et aristokratisk kostskoletidsfordriv. Amaterideologien ble utfordret
av det fremvoksende industriborgerskapet, som oppdaget at fotball kunne vare
middel til lokalentusiasme og byreklame via investeringer for 4 vinne hege-
moniet nasjonalt. Borgerskapets vinnerlodd var at de hadde arbeiderklassen i
fabrikkene, som spillere og etter hvert publikum. Gjennombruddet som publi-
kumsidrett kom i 1888 med The Football League. Alt for 1900 s man tenden-
ser til overbefolkning. Det lille som var av tribuner, ble stadig mer tettpakket.
Publikum ble betraktet som problem fremfor ressurs, som har i instansenes
suppe, som kilde til sosial uro og «antisocial behaviour» (Giulianotti 1999).

Supporterkultur fedtes med ungdomskulturbelgen som skylte innover
Vest-Europa i 60-drene, i veggspill med den popkulturelle revolusjonen. I
lgsrivende ungdomskultur, med mindre voksenkontroll, begynte ungdom 4
dra pa kamp alene, sammen. De samlet seg staende bak mal, der billettene
var billigst. Derav nye fellesskap og identiteter. Ungdommens tribuneinntog
skapte problemer som hooliganisme. P4 annen side ble supporterscenen kry-
dret med blomstrende kreativitet: sanger, humor, spontanitet og ironi, formet
aktivistisk kultur som gjennom engasjement og dedikasjon ble, og fortsatt et
stykke pa vei er, en mulig sosial identitetskilde.

Fotballforskningen tok form fra 1970 i England. Den var instrumentell:
Poenget var 4 forstd og hindtere de gkende trefningsproblemene. Med
fotballkulturens fenomenisering fra slutten av 80-irene, symbolisert med
hyperkommersialismens fremmarsj, Premier League, i 1992, ble fotball
mer samfunnsaktuelt. Nar fotball ble anerkjent som verdens storste kultur
(ingenting betyr mer for flere), ble den viktig for samfunnsvitenskapens
samtidsrefleksjon og stueren for intelligentsiaen. Kommersialisering ble sett

132



pa som en trussel mot supporterkulturens méte 4 knytte mening til fotball pa
(Giulianotti 2005; Hjelseth 2006; King 2002). Forholdet mellom identitet
og forskyvninger i sosiale tribunepraksiser star sentralt i akademisk fotballkul-
tur-interesse (Hognestad og Hjelseth 2012).

Fagfeltet fikk rikere innramming og inspirasjonsbredde, der fotballkulturens
rolle som siviliseringsmotvekt, og identitets- og fellesskapsmarker (herunder
forholdet mellom geografi og fotballidentitet) ble vektlagt som forballsosiologi.
Det innebar en dreining fra & betrakte fotball som samfunnsproblem, til los-
ning pa samfunnsproblemer (Armstrong og Giulianotti 1997, 1999; Elias og
Dunning 1986).

Supportere representerer en autonom kulturell kraft som gjennom uttrykks-
former, symboler og praksiser, kan bidra til integrasjon via sosial kapital og
identitetskonstruksjon. Til tross for mye forskning pa supporterkultur de siste
30 arene, er dette underutforsket, serlig kombinasjonen identitet og fellesskap.

Fellesskap, lidelse, lidenskap

Identitet er en inngrodd del av supporterkultur-forskning. Vi skal forseke &
koble det til sosial kapital. I store deler av verden er fotball den mest populere
publikumsidretten. For flertallet er det snakk om et par timers avkobling,
gjerne med familie, venner og/eller kolleger. Men blant dem som felger fotball
tettest, oppstir hyppige meter mellom folk som ellers neppe ville meattes. Hos
disse stikker fotballinteressen dypt. De inngar i grupperinger som uteluk-
kende forenes av klubblidenskapen. I kraft av fotballens ritualer (King 2002)
skapes ssmmenbindende og brobyggende fellesskap.

Den organiserte supporterkulturen er for det forste kjennetegnet av sterke
fellesskap. Medsupportere kan inngd i ens tetteste nettverk. Utover klubbli-
denskapen, bygger slike fellesskap ofte pa felles musikk- og motesmak. Det
utvikles forpliktende lojalitet og grenser mot supportere av andre lag, klub-
bledelsen og instanser, medier og sponsorer, tidvis ogsa mot mindre dedikerte
supportere av eget lag (Hjelseth 2006). Det oppstar fellesskapsformer som
tidligere oftere ble ivaretatt av lokalsamfunn og arbeidsplasser.

Supporterkultur kan bygge bro. Mange av relasjonene som oppstar, har
flyktig karakter. Stdende og syngende supportere treffes kanskje bare i forbin-
delse med kampritualet. Men akkurat slik foreldre i samme idrettslag kommer
i prat med andre foreldre og kan utvikle en #ynn relasjon uten & bli nzre
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venner, vil informasjonen mellom ulike nettverk i supporterkulturen kunne
utveksles pd tvers av nettverk. Ofte motes folk med ulike yrker, bakgrunn og
livsorientering. Selv om mange foretrekker 4 tilbringe mest tid med folk som
ligner dem selv, tilbyr supporterkulturen ogsa en arena der man pa bakgrunn
av felles referansepunkt (klubben) ogsd kan konversere om andre ting enn
fotball. I spontane samtaler er det en stilltiende forutsetning at man har klub-
btilhgrigheten og fotballinteressen felles, men det kan ogsa vare springbrett
for informasjonsutveksling om andre ting.

De siste drene har Glimt, gjennom en kombinasjon av sportslige prestasjo-
ner og byentusiasme, skapt en atmosfere av fellesskap og optimisme som kan
ha smittet over pa andre felt, og som har styrket stoltheten over 4 komme fra
eller tilhare byen. Slik nordmenn gjerne interesserer seg for hva folk fra andre
land synes om oss, har det en egenverdi for byen 4 bli lagt merke til.

Identitet er et interaksjonsfundament som kan skape og gjendanne venne-
nettverk (sammenbinding) og etablere forbindelser pa tvers av tette nettverk
(brobygging). Men man kan ogsé tenke seg det motsatte: Fotballnettverk kan
forme og styrke identiteten. Gjennom & introduseres for supporterkulturen,
dannes en klubbtilhengeridentitet (Holm 2005). Identitetskonstruksjon
kan slik vere bade arsak og virkning. Supporterkulturens sosiale kapital kan
vedlikeholde og styrke identiteten, og identitetsfellesskapet er i sin tur en
mulighetsbetingelse for sosial kapital-produksjon. Hvem man er, vil vere eller
bli, pavirker hvilke fellesskap man deltar i, og fellesskapene virker i sin tur
tilbake pa identiteten. Slik dyrkes grobunn for sosial kapital.

Fotballen er fundamentet. Uten den faller fellesskapet fra hverandre. Det
kan svekkes hvis andre forpliktelser gjor at man fir mindre tid til & vedlike-
holde fotballrelasjoner. Men poenget med brobygging er at slike relasjoner
kan vere nyttige ogsa nir de blir svakere og sjeldnere (Granovetter 1973).
Men for at sosial kapital skal muliggjeres gjennom supporterkulturen, ma
folk stotte opp om supportermiljoet, slik at folk omgas pa puben, i tifolokalet,
pa stadion og pa borteturer. For & utvikle byidentitet pakoblet klubben, ma
laget prestere pa noenlunde akseptabelt og attraktivt nivd. Da blir det ogsa
tydelig at byens lag er for hele byen. Alt dette er tilfelle for Glimt.

Mot denne bakgrunnen drefter vi hvordan smébyidentitet kan utvikles i
og gjennom supporterskap. Droftingen baseres pa sammenhengen mellom
smdbyidentitet, supporterskap og sosial kapital, kombinert med detaljert og
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langvarig faglig interesse for supporterkultur generelt, og dens posisjon og
form i Bodg spesielt. Vi tror perspektivet som utvikles, kan vare et nyttig
utgangspunkt for studier ogsa andre steder, slik analysen delvis er generisk.

Glimt som uttrykk for integrasjons-
og motstandsidentitet

Det er narliggende 4 se Glimts inntreden i norsk toppfotball i lys av nord-
norsk fotballs utvikling. Med utgangspunkt i begrepene integrasjons- og mot-
standsidentitet har Glimt (og for eksempel Tromse) historisk dels arbeidet for
innlemmelse i serie- og cupsystemet, dels har det handlet om & synliggjore
alternativ identitet, slik Gokseyr og Olstad (2002: 134-137) er inne pa i
beskrivelsen av Glimts storhetstid i 70-drene:

Landsdelen hadde fatt et svart sa godt fotballag der hardtarbeidende
lokale spillere var blandet med hjemvendte senner med heltestatus som
mitte overkomme ikke bare motstandere pa banen, men et dypt urime-
lig seriesystem — urettferdigheten i dette «beviste» Glimt gjennom sine
cup-prestasjoner. Det er ingen overdrivelse 4 si at dette samlet langt flere
enn de tradisjonelt «fotballinteresserte» rundt Bode/Glimt. «Nord-Norges
lag» fikk stotte fra oppfinnsomme supportere som sang «A eg veit meg eit
land» med fornyet kraft.

Glimt har nemlig ikke alltid hatt vinden i ryggen, bokstavelig talt. Forst i
1964 fikk de beste nordnorske lagene delta i norgesmesterskapet. Forst i 1979
fikk landsdelene likeverdige muligheter i seriesystemet (Goksgyr og Olstad
2009). Det var mulig & kvalifisere seg for toppdivisjonen, slik Narviks Mjolner
hadde gjort, og slik Glimt lyktes med fra 1977, men bare ved at klubben
som vant andredivisjonsavdelingen i Nord-Norge, spilte kvalifisering mot lag
som hadde blitt nummer to i ovrige andredivisjonsavdelinger. Utfordrende
klima og krekkete transportsystemer var argumentene for 4 holde periferien
(Nord-Norge) utenfor sentrum (gvrig norsk fotball). Man mitte «alltid regne
med at det spillemessige nivd i Nord-Norge vil ligge lavere enn serpa», skrev
forbundet (Gokseyr 2016: 68). Ni er hegemoniet nord for polarsirkelen,
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mens Oslo er svakeste fotballhovedstad i Europa, etter folketall. Det gir Norge
en unik fotballgeografi.?

Adskilt fra fotballen i ser, levde nordnorsk fotball et eget liv fra kretsorga-
niseringen etter forste verdenskrig til 70-arene (Gokseyr og Olstad 2002).
Hansen (1994: 175) beskriver utenforperioden som «pasningen som aldri
kom» (fra forbundet). Folelsen av & veere tilsidesatt, oversett og nedvurdert, ga
grobunn for regional fotballidentitet. Det var vanlig at Glimt-tilhengere heiet
paTromsg nar sistnevnte motte lag sorpd, og motsatt. Slik regional identitet ser
vi blant eldre ogsé i dag. For de som opplevde utenforskapet, er rivaliseringen
mellom Glimt og Tromse fremmed: Frem til slutten av 70-arene var det nord
mot sgr som gjaldt. I fotballsammenheng delte Nord-Norge skjebnefellesskap.
Det kan forstas som lag-pa-lag-identitet (Hjelseth 2016a): I fotball hadde
mange forst og fremst nordnorsk identitet, og intern rivalisering i nord kom
i annen rekke. Andre sporsmal, som universitetskamp (Tjelmeland 2016),
fortonte seg annerledes: Bodefolk anerkjente ikke Tromse som kunnskapsby
og jobbet i kulissene for eget universitet. N& er Glimt og Tromsg erkefiender
og 16. mai-kampen — «slaget om Nord-Norge» — en klassiker.

Gjennombruddet kom i 1975 da Glimt ble norgesmester. Kvartfinalekam-
pen mot Viking samlet over 12 000 tilskuere pd Aspmyra, i en by som da
hadde knappe 30 000 innbyggere. Tilskuertallet er det storste pa et idretts-
arrangement i Nord-Norge. Folk valfartet til Bode fra hele Nord-Norge, i
fly, busser, bater og biler. Etter cuptriumfen tok tusenvis imot Glimt-heltene
pa flyplassen. Mer enn et halvt arhundres akkumulert frustrasjon fikk sin
forlesning hos «et herdet folk» (Arntzen 1976: 109). Fotballens livskraft har
potensial til 4 utlese latente stemninger og lokalsamfunnspatriotisme. «Det
var pa Ulleval stadion 26. oktober 1975 at Norge ble samlet til ett rike»
(Karlsen 2016b: 223). Glimt utlgste enorm interesse i landsdelen og fikk mye
nasjonal omtale. De hadde «pekt nese til Fotball-Norge og pa vegne av en
samlet nordnorsk fotballfamilie sagt: Hva var det vi sa?» (Hansen 2015: 158).
Dette er typiske integrasjonsidentitets-uttrykk: Kampen for a bli en likeverdig
del av Fotball-Norge var i ferd med & lykkes.

Det var ingen festbrems at Norges forste offisielle supporterklubb, Den
gule horde, stiftet aret for, stod for mye av atmosfaren i forbindelse med den

3 Til sammenligning er nordligste klubb i svenske Allsvenskan, Sirius fra Uppsala, pd Oslos bredde-
grad.
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TV-sendte finalen.* Den nordnorske identiteten og supporterskapet ble synlig
for hele landet. Glimt og Glimt-fansen viste at Nord-Norge duger. De gjorde
det populert & vere nordfra, i en tid der for eksempel nordnorske studenter
ikke fikk hybel i Oslo (Scheie og Ulseth 2003).

Klubben ble byens «merkevare nummer én» og «landsdelens storste
underholdningsbedrift» (Karlsen, 2016b: 238, 353). 75-bragden er den
mest symboltunge cupaskeladd-historien, fordi den innvarslet slutten pa det
fotballmessige utenforskapet (Gokseyr 2014). Slik ble Glimt «et regionalt
anliggende: Landsdelens felles symbol pa oppreisning og oppnadd likeverd»
(Brantenberg et al. 1994: 440). Triumfen er det tydeligste eksempelet i nord-
norsk kulturhistorie pa koblingen mellom kollektiv identitet og geografisk
enhet (Karlsen 2016a):

Det er ingen overdrivelse at Bode/Glimts populere mannskap spilte seg
inn i publikums hjerter pa en spesiell maite. «Bare vi som i en drrekke
har erfart nordnorsk fotballs seregne problemer, kan forstd den enorme
betydning det har at Dutte hentet kongepokalen. Ikke siden EF-striden
har si mange i Nord-Norge vart opptatt av det samme», sa Dagbladets
Arthur Arntzen (Hovden 1982: 98).

Men denne integrasjonsidentitets-formen var supplert med motstandsiden-
titets-elementer: Nordnorsk fotball og Nord-Norge var noe annet enn ser.
Derfor var cuptriumfen en viktig signaltriumf. Tilhengere brukte klubben til
i synliggjore identitet og kultur ulikt det man fant i sentrale strok. Likevel:
Nar integrasjonsregionalismen nddde malet, symbolisert ved 75-pokalen og
endringen av seriesystemet fra 79, var det utfordrende 4 holde engasjementet
ved like i perioder med svake sportslige resultater (Goksgyr 2016). Det ble

4 11973 begynte supportermiljoet rundt Glimt & blomstre, med koordinert sang, korevelser, plakater
og «fiendtlighet» overfor motstanderne, men det var ikke institusjonalisert. Alei 1919 reiste hundre-
talls bodevaringer med dampskip til Harstad for 4 se kretsfinalen mot Narvik/Nor. Lignende scener
utspilte seg da Glimt spilte forste nordnorske cupfinale i Narvik i 1930. Da Glimt mette Frigg i
flerde runde i cupen i 1963, var det 23 000 pa Bislett. Minst halvparten var nordlendinger. Bare i
Mo i Rana solgte Bodg-avisene flere tusen opplag etter storkamper (Lundestad, 2016).
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feerre og mindre tydelige mal 4 mobilisere for.” Dessuten er det nd mindre
behov for regional identitet. Glimt dominerer norsk fotball, mens tradisjons-
rike Trondelag, og serlig det sentrale Dstland, mangler gullkandidater. Basert
pa resultater de siste seks drene, er Glimt best i Norden og markante i Europa.
Det kan skape 7y identitet: Poenget er ikke lenger aksept og anerkjennelse
nasjonalt, men 4 hevde seg i den frie konkurransen og derigjennom dyrke
lokalsamfunnsidentitet.

For vi gar videre, ma det tas noen forbehold. Vi skriver dette i forlengelsen av
den sterkeste perioden i klubbens historie og den storste dominansen i norsk
fotball siden Rosenborgs 90-tall. Fra og med 2019 har Glimt gull eller selv
i serien seks ar pa rad, Europa-spill fem ar pa rad, avansement fra europeisk
gruppespill fire ar pa rad, én europeisk kvartfinale, to ganger har klubben vert
pa terskelen til Champions League (playoff), man har tre seriegull pa fire ar
(og styrer mot det fjerde) og nadd to cupfinaler. Fremgangen har i seg selv okt
entusiasmen, men varigheten er usikker. Akkurat som etter cupgullet i 75,
kan engasjementet svikte nir (ikke o7, for intet tre vokser inn i himmelen) de
sportslige pilene peker nedover. I sa fall kan supporterkulturens identitets- og
sosial kapital-produksjon svekkes.®

J-feltet utgjor kjernen i Glimts stdende og syngende supportere (Braathen
2022). Rundt seg har de et omland av entusiaster som bidrar til publikumsopp-
slutning og fargerik atmosfere. Ikke minst har mange dratt pi bortekamper
i Europa de siste drene. I hovedsak kan supportermiljoet derfor beskrives
fra et integrasjonsidentitets-perspektiv: Klubben har markante supportere,
bysterrelsen tatt i betrakening. Men det er ogsd motstandsidentitets-elemen-
ter i supporterkulturen. Serlig interessant er zannborsten. Bakgrunnen er at
en supporterleder (Arnulf Bendixen) hadde den pa innerlomma og spontant

5 Nir den nordnorske identiteten tapte terreng til fordel for lokalpatriotisme, var det ogsd
fordi lokalmedia brukte retorikk som «vire gutter» og «byens lagy. Slik blir byens lag
utgangspunkt for ssmmensausing av by- og klubbidentitet, eller idretzsskapt bypatriotisme
(Aas 2001). Det er byens wre det kjempes om pa fotballbanen. Idrett blir et folkelig uterykk
for identitetsforming og vi mot dem-solidaritet.

6 Det er likevel mulig at Glimt stdr i en sarstilling. Klubben har alltid vert blant dem
som har mottatt sterst belop gjennom Norsk Tippings grasrotandel, og blant de mest
populare i kiringen «Klubben i mitt hjerte». Omdemmeundersekelser viser at Glimt er
«det forste folk tenker pd nar de herer om Bode» (Karlsen 2016b: 358). Uansett méles
fotballidentitet i hvordan og hvor mye klubben betyr for hvor mange. Det hjelper gjerne
med sportslig suksess, men det er langt fra tilstrekkelig alene. Glimts historie gir frukebar
grobunn for klubbidentitet ogsd i nedgangstider, nettopp fordi by- og klubbidentiteten er
s4 sammenvevd.
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brukte den som takestokk for orkestrering. Siden ble den et symbol pé klub-
bens supporterkultur: Det ble laget en diger, gul tannberste som fortsatt er et
markant innslag pd supporterfeltet. Blant andre klubbers supportere latterlig-
gjores tannbersten som et normbrudd (Hjelseth 2006). I'sin tur kan det skape
motstandsidentitet: Vi utvikler vére egne ritualer, frikoblet trendene i andre
klubber, i fotballens «sentrumn.

Et annet sertrekk er karnevalismen: Glimt skiller seg delvis ut nasjonalt
og internasjonalt ved & farge tribunen gul. Det finnes knapt tilskuere uten
skjerf, og knapt noen av disse som ikke lofter det nar «Barndomsminne fra
Nordland» spilles for kamp, eller som ikke veiver med det nar kampsangen
«A, vi er Bode/Glimt» synges hoppende. Mange berer drakt. Slike naturlige
ritualer, skapt nedenfra fremfor ovenfra (Collins 2004), er eksempler pd uttalt
lokalsamfunnsidentitet. Fargeleggingen gjor det lett for Glimt-folk & finne
hverandre, serlig utenbys. Det kan vere derdpner til interaksjon Glimt-folk
imellom, slik terskelen for 4 initiere prat er lavere nir man vet at man har med
likesinnede 4 gjore (klubbsymboler inviterer til fotballprat).

Ogsé hva gjelder hvordan geografisk identitet eksisterer lag pa lag (Hjelseth,
2016a), kan fotball vere illustrerende. Et kjapt blikk pa Fotball-Norge viser
hvordan de fleste mindre og mellomstore byer gradvis har samlet seg om
én klubb, og gjort denne til primert orienterings- og identitetspunkt. For
Rosenborg ble Trondheims ledende klubb rundt 1960, var det flere jevngode
klubber i byen som hadde hegemoniet i ulike faser. Freidig ble seriemester i
1948, og flere var innom toppdivisjonen i 50-irene. Trolig var publikum dels
tilhengere av sitt lokale bydelslag nir disse mottes, dels stottet de egen bys
klubb i mete med utenbysklubber. Etter 1960 har ingen utfordret Rosenborg
som byens flaggskip, og det meste av regionen slutter opp om klubben. Da
Strindheim og Ranheim besgkte Eliteserien, hadde de lav publikumsoppslut-
ning.

Lignende prosesser ses en rekke steder. Noen steder har det naturlig oppstétt
en situasjon der én klubb er blitt dominerende sportslig og publikumsmessig,
som i Trondheim, Tromse, Kristiansand, Stavanger, Fredrikstad, Bergen og
Molde. Andre steder har klubber — ofte tidligere jevnbyrdige rivaler — entes
om 4 sld sammen krefter for 4 hevde seg, som i Halden, Sarpsborg, Tensberg,
Sandefjord, Haugesund, Grenland, Henefoss, Kristiansund, Levanger og
Narvik.
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Bode/Glimt er ikke et resultat av en sammenslding, selv om skrastreken
tilsier det. Klubben ble stiftet i 1916 under navnet «Glimt», men det viste
seg at en Orkdal-klubb bar samme navn. Navnet «Ski- og fotballklubben
Bode-Glimt» ble vedtatt i 1948. Pa folkemunne gir klubben under «Glimt».
Skireferansen ble fjernet i 1987, da skigruppen lenge hadde vart nedlagt.
Sportslig har Glimt vert drivkraft i nordnorsk fotball siden 70-tallet, men
resultatmessig har det gatt opp og ned. Etter solv i toppseriedebuten i 1977,
og ny cupfinale, rykket de ned i 1980 (Klette, 2020) og ble i lavere divisjoner
til 1993. Bunndrene var 1984-1986, pa niva tre, med Grand Bodg pa niva to.
Glimt skapte likevel storst entusiasme og trakk flest tilskuere. Klubbidentitet
trumfet sportslig nedtur (Arntzen og Finne, 1994). De siste arene har andre-
divisjonstraveren, som i 2025 tar turen ned til niva fire, Junkeren fra Renvik
bydel vart nermest Glimt lokalt — bade sportslig og oppslutningsmessig.”

Det er grunn til & anta at klubbengasjementet smitter over pa bystem-
ningen, slik at ogsd miljoer utenfor Aspmyra omfattes av klubbens kraftfelt.
Glimts situasjon bidrar som nevnt til & forme samtaler pa byens meteplasser.
Slik lokalforankring trumfer ofte klasseidentitet: A bo innenfor samme ter-
ritorium og holde med samme lag, blir mer styrende for sosial identitet enn
sosial bakgrunn (Aas 2016). Mens Oslo har hatt ulike klubber som har vert
assosiert med ulike klasser, og slik symbolisert en politisk og klassedelt by, er
klubben i seg selv et samlende fellessymbol i en by som Bode. Det er derfor
narliggende at Glimts suverene fotballposisjon i byen og landsdelen bidrar til
en byidentitet som trumfer mer lokale identiteter knyttet til bydeler og nabo-
lag. Samtidig kan slik tilhgrighet skape nettverk av integrerende relasjoner og
fellesskap.

For & analysere veggspillet mellom identitet og brobygging som sosial
identitet, er det behov for & grave i norsk supporterkulturs bakteppe og
utviklingstrekk, publikumstyper og fotballkulturelle konfliktlinjer.

7 Glimt-Junkeren-relasjonen illustrerer lag-pa-lag-identitet: Nir de metes (ofte i cupen og tre-
ningskamper), synger J-feltet «Bodg by er nydelig, her har vi Nordlandspils og Halvdan», og legger
til «Renvik bygd er full av dritt», mens Junkeren-grupperingen Den bld horde svarer. Men byen
samler seg mot ytre rivaler. Glimt—Junkeren aktualiserer en annen orientering enn for eksempel
Glimt-Roma. I sistnevnte tilfelle blir Glimt /ele byens lag, slik mange J-feltet-medlemmer kommer

fra Ronvik.
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Forbilder og motbilder: Norsk supporterkulturs
rotter og fotter

Det selvbevisste norske supportermiljeet oppsto omkring 1990. Engelsk sang
var ikke sjeldent. Det ble skrevet om engelsk fotball i norske aviser pa 30-tallet.
Mange hadde besgkt England. Flere var kjent med engelsk fotball gjennom
Tippekampen og fikk et engelsk favorittlag i 70-arene fordi det var eneste
toppfotball pa TV (Hognestad 2004, 2006, 2009). I 90-arene ble det vanlig
4 sende én norsk kamp per runde. Ikke for i 2006 ble alle Eliteserie-kamper
direktesendt. I mellomtiden ble engelsk fotball kommersialisert og turistifisert
til det ugjenkjennelige: Stiende og syngende supportere ble undergravd via
flerning av stdplasser, sanksjonering ved utagering og ekte billettpriser. Nér
flere opplever stemning, er det ferre som skaper den (King 1997). Til slutt er
det s& mange stemningsturister at det ikke er noen stemning igjen & oppleve.
Pilegrimene odelegger Mekka.

Fra artusenskiftet ble engelske forbilder erstattet med latinske: corteo
(supportertog til stadion), capo (dirigent og forsanger med ropert og ryggen
mot banen), tromme for et taktfullt, samstemt og heylytt tribuneliv, bluss
(samlebetegnelse pa pyrotekniske virkemidler, bengalske lys, royk og raketter),
tifo (storstilte lerret-fremstillinger), bannere (plakater og kasteruller), flagg,
stickers (klistremerker som markerer identitet og territorium) og balaklava
(for markering av sosial identitet: Betoning av en kollektiv identitet ved
nedtoning eller maskering av individet). Uniformering via skjerf er ikke nytt,
men har i likhet med fanziner (fans magazines) vokst med den nye kulturen.
Inspirert av penkens 70-tall, skildres kulturen tradisjonelle medier overser.
Fanzinekulturen oppstod i England rundt 1980 og var tydelig i Norge fra
begynnelsen av 90-irene.

Elementene bidrar til supporterkulturen, med vekt pa lyd, estetikk, koreo-
grafi og visuelt sceneshow, der tribunekampen er like viktig som fotballkam-
pen. Kulturen er selvransakende, uavhengig av kamputfall: «I dag var vi svake,
mange sang lite og lavt.» Det tydeligste skillet fra England er lange, inngvde,
repeterende sanger kampen gjennom (fremfert uavhengig av kampsituasjo-
nen) fremfor korte, humoristiske og ironiske chants som kommenterer det
som skjer etter innfallsmetoden. Mye stammer fra italiensk ultraskultur pa
50-tallet (Armstrong, 1998; Brown, 1998; Giulianotti et al. 1994).

Tribunekulturforskyvningen markerte generasjonsmorsetninger: Ungdom
ville ikke kopiere og viderefere de eldres praksiser, men sette eget stempel pa
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kulturen. Den nye kulturens forlopere betegnes som u/tras: «Ytterliggiende,
de som beveger seg pa siden av normaliteten og tar engasjementet til nye
heyder. I fotballsammenheng viser det til supportere som med ekstraordinar
innsats prover a bringe @re pa klubben, med grensedragninger mot omverden
i form av bekledning og tydelige normer i det rollespillet fotballkulturen
generelt og fotballkampen spesielt, kan betraktes som. Nér supporterkulturen
vokser, skapes det et behov for underkulturer som vil uttrykke seg /it anner-
ledes, slik & markere sosial identitet forutsetter & identifisere seg annerledes fra
noen. Slike voksesmerter erfares alle steder der supportermiljoet ekspanderer.
I analysen belyses hvordan blussing uttrykker slike smerter, og pavirker og
pavirkes av sosial identitet. Men forst litt om publikumstyper.

Publikumstyper og fotballkulturelle konfliktlinjer

Ulike folk tilnzrmer seg ulike ting ulikt, med ulike beveggrunner og
uttrykksformer. Det gjelder ogsa fotball generelt og tribunekultur spesielt.
Derigjennom oppstar konflike. I 1974 ble det diskutert i Bode-avisene om
publikum skulle vare hoflige og upartiske, eller entusiastisk stottende til eget
lag og «fiendtlige» mot motstandere (Lundestad, 2016). Det mest igynefal-
lende skillet mellom publikummere er de stdende og de sittende. Stiende er
del av en suggererende masse, en kollektiv kropp. Sittende (seteslitere eller
sofasupportere) er individer. Blant annet derfor ser mange engelskmenn
fotball pa fulle puber fremfor sterile tribuner.

Litteraturen skiller supporter, fan, folger/follower og flanor (Crawford 2004;
Giulianotti 2002; Ekeland og Moldenzs 2016; Fillis og Mackay 2014; Gib-
bons 2016; Hjelseth og Hognestad 2023; King 2000; Weber et al. 2022).
Supportere er gjerne bundet til klubben geografisk og/eller familiert, med livs-
tidskontrakt med klubben — i motsetning til spilleres, treneres og direktorers
sterkt tidsavgrensede profesjonelle klubbtilknytning. Supporterne er — i hvert
fall ifolge seg selv — et stykke pa vei klubbens verdier, mens spillere, trenere og
ledere forvalter disse, og det kan gjores bra eller dérlig. Supporterne motsetter
seg kunderollen klubben forseker 4 tilskrive dem, og opptrer som klubbens
vaktbikkje — som bjeffer nir den bandlegges og trikkes pa — ved ulike veivalg
(ligamodeller, kamptidspunkter, billettpriser, eierstrukturer, stadionflytting,
mesterskapstildelinger og kamparrangementer). Ikke minst ser de seg som
atmosferens premissleverander og fanebarer.
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Fans har en markeds- og medierelasjon til klubben. De er mer nikkedukker og
kunder enn vaktbikkjer. I fraveeret av kroppsliggjort klubbtilherighet synliggjores
tilhorighet via drake. Derfor pleier vi & si at om du ser noen i drets drakt i England,
er de sannsynligvis norske.® Supportere nedvurderer draktbering, fordi man gjer
seg til ukritisk reklameplakat for klubbens sponsorer — men altsd ikke i Bodg.

Flangrer har en populerkulturell tilnerming. Slik filmentusiaster ikke kaster
bort tiden pé dérlige filmer, ser flaneren kun de antatt beste kampene. De folger
enkeltspillere vel sa mye som lag. Slik flangren rusler rundt i byen og observerer
mer enn 4 delta, holder fotballflangren distanse til supporternes ritualer. Flang-
rer tiltrekkes av prestasjoner fremfor klubbsymboler. Det er ikke sa farlig hvem
som vinner, bare underholdningen er god. Fotball bejubles som roppidrert:
Fascinasjonen ligger i det ypperste spillet kan frembringe. De knytter seg til de
beste spillerne og sterste kampene, fremfor livslang troskap til en klubb som kan
synke i divisjonssystemet og ut av offentlighetens rampe- og sokelys.

Overfort til norske forhold kan vi som et oversikesbilde skille mellom
deltakere, tilskuere og begivenhetssupportere (i tillegg til flanorer) — uten at én
fotball-innfallsvinkel er hevet over en annen. Deltakere er akive, tilskuere pas-
sive. Deltakere skaper stemning, tilskuere opplever den. Deltakere underholder,
tilskuere underholdes. For deltakere er fotball identitet, for tilskuere show. Del-
takere produserer, tilskuere konsumerer. Deltakere pikobler, tilskuere avkobler.
Deltakere szir, tilskuere sitter. Deltakere holder nervene i sjakk med stemnings-
skapende tiltak, tilskuere lider mer i stillhet enn de uttrykker vokal stotte.

Begivenhetssupportere (followers) stir mellom tilskueren og flaneren. De er
av-og-til-tilskuere som trekkes av begivenheten — viktige kamper, interessante
kamper eller godvarskamper — fremfor klubbtilherigheten, selv om de ikke
neler med & markere den nar de forst kommer. I vart tilfelle betyr det at
lokalidentitet med ujevne mellomrom aktiveres som en underholdningsevent,
slik nasjonalidentitet for mange forlases i OL og VM, hvis Norge deltar.” De
er mindre koblet til én klubb enn tilskuere, men mer enn flanerer. Under-
holdningsaspektet er tungtveiende. De forholder seg rolig under kampen
og uanstrengt til resultatet. At den sosiale identiteten supporterfellesskapet

8 Norske fans av engelske klubber kan av og til synge pa engelsk pa norske puber, som selvsagt
prioriterer engelsk fotball. Selv nér Glimt spiller Europa-kamper, avser alltid lokalpubene skjermer
til det.

9 Hjelseth, A. (2024). «Fotball og nasjonal identitet. EM er forst og fremst ein leik». Dag og tid 12.juli
2024. https://www.dagogtid.no/feature/sport/fotball-og-nasjonal-identitet-6.121.35632.7c2fe27¢66
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tilbyr, ikke ligger like latent og er like markant som hos deltakere, star ikke i
veien for at ogsa tilskuere og begivenhetssupportere kan pavirkes av dens kraft
(Hognestad 2012).

Fellesnevneren for fotballkulturelle skillelinjer som pyro'®, publikumsopp-
varming'!, tribuneytringsfrihet'?, maskering, «belgen»', skiringsmusikk,
pauseunderholdning, falsk stadionlyd under pandemien og VARP, er
autentisitet. Tilskuere kan synes deltakernes show er et attraktive tillegg til
opplevelsen, men vil ikke fi utsikten blokkert av de utevende. Deltakerne
vil utgjere en forskjell, bade for laget — mange lever i troen pa at de pavirker
resultatet som «den tolvte mann» — og for atmosferen gjennom 4 innramme
kampen, underholde tilskuerne og feire fellesskapet via klubbsymboler. De er
bade kunder av og rolleinnehavere i dramaturgien, slik de har (eller tar) mye
av regien i showet de betaler for.

Bortsett fra 4 stotte laget gjelder normer som lojalitet (lagets prestasjoner
skal ikke pévirke innsats), puboppmete (drikk ol, men ikke mer enn at man
er i stand til 4 stotte laget: Overstadige bringer skam pé klubben) og kritisk
holdning til makta (instanser). Deltakere ser seg som barere av fotballens
ritualer og symboler. De fleste mener at for eksempel blussing setter ekstra
farge pa kampritualet (Montague 2021). Det kan brukes som ledd i koreo-
grafl, som spontanuttrykk og signatur: «Her er vi, og vi gjor som vi vill»

Deltakere er bevisst at den beste stemningen er den de skaper, nedenfra
(Davis 2015; Hognestad 2014, 2015). Stemningen er falsk om den initieres
og regisseres av andre (arranggr, sponsor, forbund eller media), ovenfra — dels
fordi det har likt utgangspunkt som drikkelek, dels fordi det har likt utfall:
Trengs drikkelek, innremmes tam stemning. Fest med kok har ikke bruk for

10 Skauge, M. og A. Hjelseth (2023, 20. mars). «<Kampen om tribunen: Supportere i skvis mellom
bluss, atmosfere og organisert kaos», Avisa Nordland. https://www.an.no/kampen-om-tribu-
nen-supportere-i-skvis-mellom-bluss-atmosfare-og-organisert-kaos/o/5-4-1736556

11 Hjelseth, A. og M. Skauge (2023). «A varme opp varme og kalde publikummere», Avisa Nordland
3.oktober, 2023. https://www.an.no/a-varme-opp-varme-og-kalde-publikummere/o/5-4-1840164

12 Skauge, M. (2024). «Mellom kultur og sensur» Avisa Nordland 24.april 2024. hteps:/[www.
an.no/mellom-kultur-og-sensur/o/5-4-1948289

13 Hjelseth, A. og M. Skauge (2023). «Maskert identitet og fotballens karnevaly, nordnorskdebatt.no
27. september 2023. https://www.nordnorskdebatt.no/maskert-identitet-og-fotballens-kar-
neval/o/5-124-266269

14 Hjelseth, A. og M. Skauge (2021). ««Belgen» er et fremmedelement», Verdens Gang, 16. oktober,
2021. hteps://www.vg.no/nyheter/meninger/i/5GRryO/boelgen-er-et-fremmedelement

15 Skauge, M. (2024). «VAR alt misforstitt, Welhaven?», Verdens Gang, 13.mai 2024. https://www.
vg.no/nyheter/meninger/i/KM3noo/var-alt-misforstaatt-welhaven
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lek. Stemning skapes organisk. Derfor motarbeides slike tiltak. Vi bruker
det som grunnlag for analyser av supporterkulturelle konflikter, med sosiale
identitetsimplikasjoner.

Supporternormenes portvoktere og de
utenforstaende: To eksempler

For & drefte veggspillet mellom identitet og sosial kapital (sosial identitet)
ser vi pa to interne supporterkonflikter: supporternormer i et sammensatt
reisefolge og blussing. Forstnevnte illustreres med kampen mellom Celtic og
Glimt i Glasgow, der noen Glimt-folk ble kritisert for & opptre som turister.
Det andre eksempelet gjelder pyroteknikk, en ulovlig handling som er blitt en
normalisert og utbredt uttrykksform. Slik grensepressing av det akseptable er
grunnleggende for kulturen. Glimt er s vidt vi vet eneste klubb i Norge som, i
samarbeid med politi, brannvesen og vaktselskap, bade gir lange utestengelser
og saftige beter for pyrobruk.'®

Supporternormer er i kontinuerlig endring. Fordi fotballens tidlige utvik-
ling kobles til arbeiderklassen, knyttes gjerne supporterpraksiser som assosieres
med en hvit, maskulin og aggressiv omgangstone — typisk deltakere — til sym-
bolsk makt (Hjelseth, 2005). Begivenhetssupportere misforstir ofte deltakere.
For sistnevnte er for eksempel blussing styrkende for sosial identitet, men
for forstnevnte kan det fremstd som pebelstreker og forstyrrende elementer.
Deltakere stempler pa sin side ofte tilskuere og begivenhetssupportere som
uvitende og naive. Fra et klubbstisted ber malet vere 4 gjore begivenhets-
supportere til seteslitere: A overbevise de som kanskje kan vurdere 4 dra pa
kamp. Deltakere kan tas mer for gitt: Klubbtilherighetens innskrivning i
identiteten gjor at de kommer pé stadion nzrmest uansett, uoppfordret.

Deltakerne, i kraft av engasjementet og synligheten, sitter pa definisjons-
make over legitim supporterkultur. Noen etteraper (Hjelseth 2005), andre
saboterer. Det er i sistnevnte tilfelle konflikt oppstar, sarlig i bortefolger,
som har en egen dynamikk. P4 bortekamp blir alle som definerer seg som
bortesupporter, plassert pa et avgrenset tribunefelt. I mange land er det stort
sett deltakere pa bortefeltet. For norske klubber, eksemplifisert ved Glimt de

16 Langeveld, M. (2023). «Vekker sinne: — Helt pa trynet», 7V2, 16.mars, 2023. https://www.tv2.
no/sport/fotball/eliteserien/vekker-sinne-helt-pa-trynet/15588847/
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siste arene, er bildet annerledes: P attraktive kamper'” bestdr feltet av mer
sammensatte publikumstyper enn pa hjemmekamper. P4 Aspmyra er J-feltet
(paraplyorganisasjonen for mer eller mindre organiserte supporterfraksjoner,
og klubbens offisielle supporterklubb, har tatt navnet fra tribunefeltet de
holder til pa) forbeholdt deltakere, det stir til og med i informasjonsskriv.
Bedagelig anlagte bes sizze andre steder.

Nir ulike typer, fraksjoner og grupperinger samles, tydeliggjores forskjeller.
Det oppstar lett gnisninger og symbolske maktkamper om hvorvidt bestemte
uttrykks- og adferdsformer er passende. Debatter om god supporterkultur er
forutsigbare: Noen mistenkes for & ha gjort noe som setter statusen som
dedikert og/eller autentisk i tvil. I Glasgow handlet det om at noen Glimt-
sympatisgrer sang med pi Celtics hymne «You'll Never Walk Alone». Det
bryter med den rivaliserende supporterkodeksen. A synge med innebzrer
4 hylle hjemmelaget — uhort fra ideologisk bevisst perspektiv. Tilskuere og
begivenhetssupportere vil pa sin side reagere pa supporterpoliti: Selvutnevnte
autoriteter som paberoper seg retten til & belere. Kulturen har sin elite som
definerer hva som kan passere som stemningsskapende og rett oppforsel,
mens andre aktiviteter blir avvist som bondske eller harry.

Noen Glimt-tilhengere i Glasgow ble ogsa kritisert for a ha spist pi Hard
Rock Cafe. For deltakere bestar kampdagen av tre faser: for, under og etter
kamp (Hjelseth, 2006). Det er normer for hver fase, som at man tar seg et
par ol for kamp (men altsa ikke for mange), og at man meter pa stadion i god
tid for 4 bygge stemning og delta i ritualene. Under kamp skal man stotte
klubben pa best mulig vis, og etter skal man takke spillerne, slik ogsa spillerne
forventes 4 takke supporterne.

Hard Rock-besgket handler om for kampen-ritualet, som av noen opp-
fattes som normbrudd. Antagelig var det begivenhetssupportere, og kanskje
noen tilskuere, som besekte denne typen restaurant. Ideologisk bevisste
unngdr turistmagneter og oppsoker en lokal fotballpub, der det befinner
seg ferrest mulig uvedkommende og flest mulig likesinnede. Turopplegg
med besek til severdigheter er mest attraktivt for dem som forst og fremst
onsker en festlig opplevelsestur. Hvis man trar for langt utenfor normene,

17 Som i Glimts tilfelle cupfinaler, i Milano (dog begrenset publikum grunnet pandemien), Warszawa,
Glasgow, Roma, Ziirich, Poznari, Alkmaar, Eindhoven, Zagreb, London, Istanbul, Brugge, Brussel,
Praha, Beograd, Nice, Braga og Manchester.
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blir deltakere flaue pa klubbens vegne. Fra deres stisted skal man legge igjen
minst mulig penger i byen man besgker, fordi storkonsum forbindes med
ukritisk turisme. Slike symbolske kamper kan altsd forstds som uttrykk for
streben etter definisjonsmakt. Frontkjemperne er gjerne de som i storst grad
paberoper seg kjennskap til koder for rett supporteradferd. Det kan pavirke
supporterkulturens potensial for sosial identitet: «Er jeg ikke en av dem
likevel?»

Sosial identitet: Supporterskapets potensial
og begrensninger
Hva har si dette med koblingen mellom identitet og sosial kapital a gjore?
Ulike publikumstyper har ulike identitetskilder (Giulianotti 2002). Dette
kan bade muliggjore og begrense integrasjon og aksept, pd tvers av fraksjo-
ner og grupperinger. Supportere kan dessuten ha lag pa lag av identiteter
(Hjelseth 2016a). Det ytterste laget representerer generell fotballidentitet,
felles for fotballinteresserte og de som stotter samme lag. Slike generelle
identiteter og sosialiteter kan forstas som forestilte fellesskap (Anderson 1996).
De fleste i supporterfellesskapet blir aldri kjent,'® men de forstar seg like fulle
som medlemmer av det samme fellesskapet. Folk kan fole seg som del av et
sterre nettverk, et utvidet 7 — symbolisert ved og reflektert av klubben og de
symboler pa klubbtilherighet deltakerne iferer seg eller uttrykker. Hobsbawm
(1990) ser fotball som det beste eksempelet pa slike opplevde fellesskap, fordi
elleve navngitte spillere symboliserer fellesskapet blant mange utenforstaende.
Fotball egner seg som identitetsmarker og tilknytningspunkt for slike felles-
skap fordi den tillater og fremelsker anledninger til 4 mobilisere emosjoner
spontant og kraftig. Ofte er det bedre at utlep kommer i fotballsammenheng
enn i andre sammenhenger (Elias og Dunning 1986).

Supporterkoder er enkle og inviterende, skaper tilhorighet og gjor det lett
& identifisere likesinnede. Forestilte fellesskap ligger derfor nerme stammefel-
lesskap (Maffesoli, 1996). Man far innpass i den grad man deler de symbolske
verdiene og lidenskapelig deltar i ritualene. Slik fungerer supporterkulturen
integrerende og ckskluderende: Den ekskluderer de som ikke folger normene,
og inkluderer de som gjor det. Gjennom klubbforholdet konstitueres byiden-

18 I Glimt- og Halvdan-sangen, ofte fremfort spontant av publikum, heter det «Hver gang vi meotes,
har vi det bra», men det er altsi usikkert i hvilken forstand man motes.
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titet (Aas 2001). Tribuneinnsats trumfer geografisk bakgrunn og lidenskapens
historikk (hvor lenge man har fulgt klubben), selv om det er et visst hierarki:
Bodeveringer, og serlig de som har stottet klubben i en sportslig belgedal,
har heyest status, mens de som er kommet til i suksessperioden, forst blir stilt
pa prove nir nedturen kommer — blir de borte som medgangssupportere,
eller fortsetter engasjementet? Det sagt, klubben er inngangsport til byen og
byfellesskapet.

Forestilte fellesskap produserer ikke interaksjon i seg selv, men kan likevel
bidra til sosial kapital. Dersom to aktorer opplever & vare del av samme
forestilte fellesskap, oker sjansen for at de prater sammen, ofte fordi man har
noe felles (klubben) & prate om. Klubben fungerer som interaksjonspdskudd:
Den blir en inngang til samtaler og et grunnlag for bekjentskaper, serlig nar
man kan regne med at motparten har noe a si om det samme, litt som med
vaer (Henriksen og Tjora 2014). Vi kan ogsa strekke stammebegrepet og si at
«stammen» fungerer retningsgivende for identitet: Ikke bare fungerer felles-
skapet som identifikasjon (Tjora 2018), det kan ogsd overfore stammekultu-
ren til andre hverdagssituasjoner, slik at supporteridentiteten blir en livsstil.
Slike generiske identiteter, i form av et ytre lag av fotballidentitet og forestilte
fellesskap med klubben som omdreiningspunkt, fungerer brobyggende (jf.
Granovetter 1973; Putnam 2000).

Mange ulike folk folger Glimt, deltar i kampdagsritualer og drar pa
attraktive bortekamper. Slik kan ulike folk i forestilte fellesskap bli kjent og
knytte band av betydning ogsd utenfor fotballen. Det brobyggende potensi-
alet er imidlertid betinget av at folk er u/ike. Det er forsket lite pd de ulike
publikumstypenes demografier, men en rimelig antagelse er at i hvert fall
de ideologisk bevisste primart er unge (20—40 ér), olglade og heteroseksu-
elle menn. Profilen speiler supporterkulturens ungdommelige, maskuline
rebellpreg, dens eksentriske uttrykk og energiske innsats — ulikt det meste
annet idretts- og kulturpublikum (Hjelseth 2015). Den noksd homogene
demografien til de mest dedikerte representerer ikke i seg selv innskrenkning
av sosial kapital-ringvirkningene, men ofte har deltakere ogsd likhetstrekk i
livssituasjon og smak.

Selv om klassedimensjonen blant supportere er utydelig, orienterer som
nevnt de dedikerte seg ofte etter arbeiderklassekoder, uavhengig av om de har
arbeiderklassebakgrunn selv (Hjelseth 2005). Vi tror derfor homogeniteten
internt i de ulike publikumstypene er storre enn mellom dem, serlig hva

148



gjelder kjonn, klasseadferd og alder. Tilskuere og begivenhetssupportere er
bredere kategorier enn serlig deltakere, med mindre tydelige identiteter og
fellesskap, og gjerne mindre bevissthet om sin rolle. Det tilsier mindre sam-
menbinding og identitetsformende potensial enn i mer tydelig avgrensede
grupper. Brobyggingspotensialet er likevel til stede nir kampritualet bestir av
mer enn fotballkampen, slik tilfellet er for eksempel pa Europa-turer og lange
bussturer til bortekamper og cupfinaler.

Mye av det som skaper de mest dedikertes identifikasjonsgrunnlag, har sin
basis i at de awvgrenses fra publikumsmajoriteten. Stammekulturen bestar av
subkulturelle normer som majoriteten verken forstér, anerkjenner, behersker
eller etterstreber. Det forestilte fellesskapet er forestilt i flere betydninger: Bak
det ytre laget av klubbidentitet og fellesskap, skjules indre lag av identiteter
med sé ulik tilnerming til fotballkultur at det truer det forestilte fellesskapets
sosiale identitet.

I mange av supporterkulturens aktiviteter er det altsd ikke bare ulike folk
med likt referansepunke (klubben) som metes, de har ogsa ulikt forhold til
klubben og dermed ulike identiteter. Derfor er sammenbindingspotensialet
internt i fotballidentitetene minst like stort som brobyggingspotensialet mellom
dem. Mens deltakere former fellesskap gjennom anerkjennelse av kollektive,
identitetsmarkerende normer, er fellesskapet som sagt mer flytende blant til-
skuere og begivenhetssupportere. Med dette som utgangspunkt kan vi se for
oss at deltakere mest inngar i innadvendte (bonding) nettverk («vi som forstir
supporterkultur») med gjensidig aksept og kontroll, mens tilskuere og begiven-
hetssupportere danner mer flyktige fellesskap pa supporterkulturens utside.

Selv om mange deltakere i en by som Bode vil dra kjensel pd og kanskje
vaere pd hils med en del tilskuere og begivenhetssupportere, interagerer de
lite i tilknytning til fotballritualet. Dersom tilskueren drar innom puben for
kamp, er sjansen stor for at hen blir sittende med andre slitere heller enn med
ideologer, som pa sin side ogsd har samlet seg i visse deler av puben. Ulike
typer oppholder seg pa ulike steder innenfor de samme stedene. De befolker
hver sin del av puben og stadion, og gar ulike steder i supportertoget (hvis
tilskuerne og begivenhetssupporterne deltar i det hele tatt). En ideologisk
bevisst vil aldri gi pd Hard Rock Cafe for bortekamp, mens en sliter neppe lar
seg engasjere av bluss eller tifo.

Dette illustrerer et siste poeng: Ulike lag av sosiale identiteter aktualiseres i
ulike situasjoner. Utenfor kampritualet (stadion og puben) er det ytre og gene-
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relle laget av supporteridentiteten mer aktuelt, mens det indre og spesielle laget
mest former sosial identitet under kampritualet. Det gir ulike nettverk ulike
vilkar i ulike situasjoner: Brobygging har sterst potensial utenfor kampen —
slik ulike folk pa jobben samtaler om Glimt i lunsjen eller reiser sammen til
bortekamper og metes pa hoteller og flyplasser, der supporternormene stir
mindre sentralt. Sammenbinding skjer mest under kampen og i konflikt-
sporsmél — som blussing og om det er akseptabelt & ga pd Hard Rock Cafe.

I dag finnes det flere identiteter enn i 70-drene, der Den gule horde var
eneste gruppering. Dessuten er identitetsmangfold i miljget mer akseptert.
I byen som, i hvert fall av enkelte fauskevaringer, omtales som «jantelovens
hovedstad», har det sittet langt inne a slippe seg los. Som Halvdan Sivertsen
papektei1991: «Deter langt inn til hjerter med kleer pé» (Karlsen, 2024). Med
J-feltet som paraply — og mer eller mindre tydelige forlepere som Perraklanen,
Havernan og 1916 — bestar miljoet for eksempel av noen gjenverende fra Den
gule horde og mindre underfraksjoner eller lost tilkoblede grupper som Ultras
Bode (den storste og mest utagerende gruppen, og gjerne de som besitter
mest symbolsk og kulturell supporterkapital, og som ogsa er mest omstridt),
Ultras Bode Yngre (delvis offisiell ultras-undergruppering), Fauskebanden (en
alternativ gruppering pa Fauske — dels integrert i, dels ekskludert fra Ultras
Bode), Glimts Alternative (mer utagerende enn majoriteten, mindre enn
ultras), Polsevannkameratene (spiller mest pd humor i navn og fremtoning,
nerliggende Den gule hordes chants) og Gullhatt-ultras (karnevalistiske,
ironiske og opponerende mot moderne ultras, i form og innhold).

Gruppene har hver sin uniformering. Det er ogsa geografisk betingede
grupperinger som Glimt i Ser (styrer mye av virksomheten i ser, men der
mange ogsa er pd Aspmyra), Glimt i Vest (Vestlandet), Glimt i Midten (Midt-
Norge), Glimt i Gildeskal og Glimt i Steigen. [ tillegg kommer ulike tifogrup-
per. Supportermiljget blir i én forstand derfor mer fragmentert, men samtidig
er grensene mellom fraksjonene uklare og skiftende — de er i hvert fall ikke
hugget i stein. Potensialet for 4 binde ulike grupper sammen og derigjennom
bygge bro i sosial kapital-forstand, er dermed betydelig.
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Venna forr livet?

Fotball er arena for lokal interaksjon og symbolsk integrasjon, bide som
samfunns- og identitetsskaper, et sted der identitet og fellesskap far verbale,
artefaktiske uttrykk (Hompland, 1982). Glimt-eventyret danner grobunn for
lokalidentitet og lokale fellesskap. Kollektive feiringer av Glimt-prestasjoner
innenbys og utenbys, i inn- og utland, har brakt bodevaringer og nordlen-
dinger sammen, og satt byen pa kartet. Det gir den sosiale identiteten retning
og kraft.

Vi har forsekt 4 utfere en sosiologisk analyse av supporterskapets potensial
med hensyn til sosial identitet, en fellesskapsidentitet med supportermiljoet
som lim. Ved a trekke veksler pa Glimt-historien og dagsaktuelle eksempler,
har vi prevd 4 belyse muligheter og utfordringer for den sméurbane suppor-
terkulturens produksjon av identitet og sosial kapital. Den sosiale identitetens
kvaliteter — som sosial og geografisk kontekst — er bade drsak til og virkning av
fellesskapsforming, med potensial for bade sammenbinding og brobygging,
forsoning og splittelse (jf. Granovetter 1973; Putnam 2000).

Med Bukve (2005) og Castells (1997) som utgangspunke, leser vi
Glimt-historien som en forskyvning fra integrasjons- til motstandsidentitet.
Delvis har det ogsa tatt form av prosjektidentitet, som nar supportere prover
& redefinere kulturen i takt med nye inspirasjonskilder og utskiftninger. Hva
gjelder sosial kapital, viser intrigene i supportermiljoet hvordan ulike sosiale
konstellasjoner i ulike situasjoner dpner for bide bonding og bridging, av og
til komplementerende (gjensidig forsterkende), av og til konkurrerende (pa
bekostning av hverandre). Fellesskap bide inviterer og ekskluderer.

Fellesskap, kollektiv identitet og sosiabilitet fordrer noenlunde enighet om
normer og overholdelse av dem. Derfor kan fellesskapsspenninger, som ulike
publikumsidentiteter (Giulianotti 2002), pavirke de fellesskap og identiteter
som Glimts overordnede supporterkultur representerer. Vi fornemmer suppor-
terskapets dobbelthet hva gjelder sosial kapital: Sammenbinding muliggjeres
giennom fellesskap og tydelige grenser mot omverden, men samtidig har
nettverkene brobyggingsform — de samler akterer fra ulike nettverk og skaper
kontakter pé tvers, som nar bdde professoren og rerleggeren befinner seg pa
puben i forbindelse med kamp og J-feltet under kamp.

Fotball kan forstds som arena for bade utovelse og produksjon av identitet
og fellesskap, slik klubbtilherighet styrker bade «samkjensla og sjolkjensla»
(Hompland 1982: 17). Fellesskapets verdier og kultur forvaltes av publikum.
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Publikum feirer ikke primeart klubben gjennom rituell handling som & synge
Elias Blix' «Barndomsminne frd Nordland» eller Halvdan Sivertsens «Venna
forr livet». De feirer klubben og ikke minst sosiabelt fellesskap, og dermed seg
selv, med klubben som muliggjerende ramme (King 2002). Og fordi fotball
angar si mange pa sd mange ulike méter, egner fenomenet seg til 4 fortolke
sosiale identiteter og kollektive bevisstheter.

Scenene som utspilte seg i kjolvannet av 6-1-nedsablingen av José Mou-
rinhos Roma, kan tjene som eksempel. Det er det storste tapet i karrieren til
en av historiens mest meritterte trenere, med over 2 000 kamper pa toppniva.
Byen var omfavnet av kollektiv effervesens, en gledesrus, betinget og bestyrket
av fellesskapet (Collins 2004). Folk dro automatisk til bykjernen, uten tanke
pa morgendagen, slik nordmenn gjorde etter Brasil-seieren i 1998. Alle uteste-
dene i Bodg satte tidenes salgsrekord, til tross for en iskald og vindfull torsdag
i oktober. Bare fotball kan skape slike spontane gyeblikk av byfellesskap, av
den storrelsen og med de emosjonene.

For samfunnsvitenskapen er fotball viktig for utforskning av sosial identitet
og ikke minst studiet av ulike identiteter innenfor den generelle fotballiden-
titeten. Dette er ikke mindre aktuelt i Norge enn andre steder. Basert pi
antall tilskuere pa eliteserickamper, registrerte spillere og VM-seere, er Norge
kéret til «verdens mest fotballgale nasjon» etter folketall (Olsen og Hauge
2011). Og den generelle klubbidentiteten egner seg til forming av lokal-
samfunnsidentitet gjennom glokalisering (Giulianotti og Robertson 2004):
Lokale representasjoner i globale sammenhenger, som da én av denne bokens
redakterer bar sameflagget mot Arsenal i London."” Analyser ma hensynta at
distingverende tribuneadferd bade er utgangspunkt for og resultat av ulike lag
av sosiale identiteter.

Vart bidrag kan leses som en analyse av hvilke mekanismer som gir byen
lokalsamfunnsidentitet, og fotballens rolle i si mate. Forhdpentligvis kan
kapittelet inspirere til empiriske studier. Nettverk og identitet kan vanskelig
observeres, men de symboler, normer, ritualer og seremonielle handlinger som
inngar i dem, kan studeres etnografisk. Serlig kombinasjonen av feltnotater
og spontane dybdeintervjuer (Henriksen og Tondel 2017), eller fokusgrupper i
ulike supporterkontekster, virker fruktbart.

19 Glokalisering handler om rekonstruksjon av det lokale i en global ramme. Selv om Glimt-
supporterne ikke reserverer bruken av farger til bortekamper, kan effekter og symboler som mar-
kerer Glimt-tilhgrighet, likevel vare mer verdifulle som interaksjonspaskudd pa borteturer enn pd
puben pa hjemmekamper, der man uansett vet at alle til stede er likesinnet.
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Det er grunn til & opprettholde et drvakent sosiologisk blikk pa hvordan
identifikasjon med og i supporterfellesskap, ikke minst i det smaurbane
der fellesskapet er mer tilgjengelig enn i storbyen, produserer identiteter og
nettverk som det er ferre av i vér tid. Det er ogsd grunn til & minne om
at grunnlaget for supporterkulturens sosiale identitetsrolle er at folk faktisk
deltar i ritualene og lever seg inn i dem. For fellesskap er felles skapt.
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